Reklamas iesniegSanas tehniskie standarti
SIA IZDEVNIECIBA DIENAS MEDIJI avizém

Spéka no 2025. gada 1. janvara.

1. Materialu iesniegsana

1.1 Maketus un reklamas materialus var nosutit elektroniski uz
reklamas konsultanta e-pastu (limits 25 MB) PDF formata,
noradot izdevumu un datumu, kura publikacija paredzéta.

1.2 Ja reklama tiek izvietota uz citiem failu apmainas serveriem
(failiem.lv, WeTransfer u.c.), tad jabut piekluvei $im maketam
bez registré$anas, ka ari failu dzésanas datumam jabut vélakam,
neka reklamas pirmas publikacijas datumam

1.3 Iesniedzot reklamas materialus, OBLIGATI jaiestita arl parauga
fails (JPG vai PDF formata).

2. Reklamas maketu sagatavo$ana

2.1 Sagatavotas reklamas iesniedzamas tikai PDF (Press quality
settings, lidz 1.6 versijai), EPS vai TIFF (300 dpi) formatos,
nav pielaujama dalito EPS failu (DCS) iesnieg$ana.

2.2 Maketam jabat CMYK krasu sistéma.

2.3 EPS failos jaieklauj izmantotie attéli (embed images).

2.4 Burti japarvers par linijam (curves, outlines jeb paths).

2.5 Pirms saglabasanas PDF formata objektus, kas satur krasu
parejas, caurspidigus objektus, énas un filtru efektus,
jaapvieno viena slani un jarasterizé.

2.6 Loti sarezgitu maketu gadijuma visu maketu eksportét uz
TIFF formatu (300 dpi, CMYK), obligati lietojot overprint
black.

2.7 Dazadu krasainu objektu parklaganas gadijuma jaievéro, ka
tumsakas krasas objektam janosedz gai$aka objekta mala par
0,1 - 0,4 mm (trapping).

2.8 Krasains teksts uz krasaina fona ne mazaks par 10 pt.

2.9 Maketa neatstat liekus slanus (layers), liknes (paths) un
kanalus (channels).

2.10 Baltam tekstam un baltiem objektiem nedrikst izmantot over-
print opciju.

2.11 Poligrafijas procesa 100% melna krasa (CO-MO0-Y0-K100)
péc nokluséjuma tiek drukata, parklajot paréjam krasam
(overprint). Ja tas nav vélams, melna krasa jarastré lidz 98%
vai tai japiejauc citas krasas (C5-M5-Y0-K100).

3. Reklamas maketu izmeri

3.1 Iesniegtajam reklamam precizi jaatbilst reklamas izvietosanas
liguma noraditajiem izmériem.

3.2 Reklamas maketiem avizém parlaides nav nepiecie$amas, ari
apcir$anas zimes (crop marks) nav nepiecie§ams pievienot.

3.3 Reklamam, kuram nav maketa uzlikts ramis, SIA
IZDEVNIECIBA DIENAS MEDIJI reklamas agentiira patur
tiesibas péc saviem ieskatiem to uzlikt.

Ja iesniegtais reklamas makets neatbilst augstakminétajiem tehniskajiem nosacijumiem,
tad SIA IZDEVNIECIBA DIENAS MEDIJI reklamas agentiira par nodrukata materiala

kvalitati neatbild.

4. Atteéli un logotipi

4.1 Reklamas izmantoto attélu (TIFE EPS vai PSD) izskirtspéja —
no 200 lidz 300 dpi 100% palielinajuma.

4.2 Bitmap iz8kirtspéja — 600 dpi.

4.3 Attéliem nelietot kompresiju (piem. LZW).

4.4 Visiem attéliem jabut CMYK krasas. Konvertéjot attélus un
objektus uz CMYK krasu sistému, jaizmanto atbilstosais ICC
profils.

4.5 Teteicams izmantot ICC profilu ISOnewspaper26v4.icc
(iesp&jams lejupieladét https://www.pgm.lv/atbalsts/icc-profilu-
pielietosana/).

4.6 Rastra punkta palielinasanas (dot gain) - lidz 30%.

4.7 Logotipiem vélams lietot vektorformatu.

5. Krasu blivums

5.1 Summarais krasu blivums nekur maketa nedrikst parsniegt
240%.

5.2 Lielu laukumu (virs 30 cm?) gadijuma krasu piesatinajums
nedrikst parsniegt 95% katrai krasai.

6. Reklamraksti

6.1 Reklamraksti iesniedzami atbilstosi tehniskajiem standartiem.
Reklamraksts jaievieto rami, virs ta atradisies rubrika REKLA-
MA.

6.2 SIA IZDEVNIECIBA DIENAS MEDIJI reklamas nodala ne-
publicés reklamas materialus, kuri stila zina atdarinas SIA
IZDEVNIECIBA DIENAS MEDIJI izdoto preses izdevumu
publikacijas.

Pirms reklamas sutiSanas noteikti parliecinieties, ka:
« visi objekti, kas caurspidigi, ar énam un efektiem ir
apvienoti viena slani un rasterizeti
« maketa izmeérs atbilst pasatitajam laukumam
« maketa visi fonti ir parvérsti par linijam;
« maketa nav palikusi objekti RGB vai spot krasas;
« krasu piesatinajums nekur maketa neparsniedz 240%;




